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www.parstut.ir راهنمای جامع و کاربردی روانشناسی رنگ ها
در برندینگ و بسته بندی

ــته بندی ــگ و بس ــا در برندین ــی رنگ ه ــردی روانشناس ــع و کارب ــای جام راهنم
RGB و CMYK بــه همــراه کدهــای نمونــه رنگ هــا  کامــل تحلیــل  جــدول 
کســب وکار مدیــران  و  بازاریابــان  طراحــان،  بــرای  ضروری  ابــزار  یــک 
parstut.ir :تهیه شده توسط: پارس تات                                                وب سایت
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معماری پیام برند با استراتژی رنگ

بــه  صــرفاً  دیگــر  رنــگ  انتخــاب  حرفــه ای،  ســطح  در 
تخصیــص یــک احســاس بــه یــک رنــگ خلاصــه نمی شــود. 
بلکــه یــک فرآینــد مهندسی شــده بــرای مدیریــت ادراک 
اســت.   )Perception Management( مخاطــب 
کــه  اســت  اســتراتژیک  متغیــر  یــک  برندینــگ  در  رنــگ 
 ،)Positioning( ــازار ــما را در ب ــد ش ــگاه برن ــد جای می توان
ارزش  و   )Differentiation( رقبــا  از  آن  تمایــز 
کنــد. تعریــف  را   )Perceived Value( آن   درک‌شــده 

رفتــه  فراتــر  اولیــه  مفاهیــم  از  راهنمــا  ایــن 
می پــردازد: کلیــدی  حــوزه  ســه  بــه   و 

 Color Harmony( رنــگ  هارمونــی  مدل هــای 
رنگ هــا،  علمــی  ترکیــب  بــا  چگونــه   :)Models
کنیــم. خلــق  منســجم تری  و  پیچیده تــر   پیام هــای 

 Advanced( پیشــرفته  روانشناســی  مدل هــای 
اســاس  بــر  رنــگ  اثــر  تحلیــل   :)Psychology Models
 مدل هایــی ماننــد AIDA )توجــه، علاقــه، تمایــل، اقــدام(.

 Technical & Execution( ملاحظــات فنــی و اجرایــی
رنــگ  پیاده ســازی  چالش هــای   :)Considerations
مختلــف. متریال هــای  و  دیجیتــال  افســت،  چــاپ   در 

ایــن ســند بــرای کســانی تهیــه شــده اســت کــه می داننــد 
بداننــد  می خواهنــد  اکنــون  و  می گویــد  “چــه”  رنــگ 

“چگونــه” آن را بــه طــور موثــر و دقیــق بــه کار گیرنــد.
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خانواده رنگ های گرم: انرژی، هیجان و جلب توجه فوری

ایــن رنگ هــا ماهیتــی برون‌گــرا دارنــد و بــرای ایجــاد حــس فوریــت، اشــتها و جلــب نــگاه ایــده آل 
هســتند.

رنگ روانشناسی و پیام های کلیدی کاربردهای استراتژیک کدهای نمونه )برای شروع(
قرمز
red

قــدرت، انرژی، عشــق، شــور، فوریــت، خطــر. 
هیجــان  حــس  و  بــرده  بــالا  را  قلــب  ضربــان 

می کنــد. ایجــاد 

ــیدنی(، فروش  ــع غذایی)فست فود،نوش صنای
برندهــای   ،)Call to Action( تخفیــف  و  ویــژه 

جــوان و ورزشــی.

RGB: (۲۵۵ ,۰ ,۰) 
 CMYK: (۰ ,1۰۰ ,1۰۰ ,۰)

نارنجی
orange

صمیمیــت، دوســتی، خلاقیــت، خوش‌بینــی، 
ــبودن. مقرون به‌صرــفه 

 ترکیبی از انرژی قرمز و شادی زرد.

و  نــوآور  برندهــای  کــودکان،  محصــولات 
تکنولــوژی، خدمــات مشــتری مدار، دکمه‌هــای 

.)CTA( اقــدام  بــه  فراخــوان 

RGB: (۲۵۵ ,1۶۵ ,۰) 
 CMYK: (۰ ,۵۰ ,۱۰۰ ,۰)

زرد
yellow

هشــدار  گرمــا،  جوانــی،  خوش‌بینــی،  شــادی، 
)بــرای جلــب توجــه(.

ــرعت  ــه س ــه ب ــصری ک ــف ب ــگ طی ــن‌ترین رن روش
دیــده می‌شــود.

صنایــع غذایــی )اســنک، روغــن(، محصــولات 
انرژی زا، برچســب های هشــدار، جلــب توجــه در 

قفســه های شــلوغ.

RGB: (۲۵۵ ,2۵۵ ,۰)
 CMYK: (۰ ,۰ ,۱۰۰ ,۰)

نکتــه کلیــدی: رنگ هــای گــرم در برندینــگ بســیار قدرتمنــد هســتند امــا اســتفاده بیــش از حــد 
از آن هــا می توانــد تهاجمــی یــا آزاردهنــده باشــد. ترکیبشــان بــا رنگ هــای خنثــی، تعــادل ایجــاد 

www.parstut.irمی کنــد.
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خانواده رنگ های سرد: اعتماد، آرامش و حرفه ای گری

ایــن رنگ هــا حــس ثبــات، تخصــص و آرامــش را منتقــل می کننــد و بــرای ایجــاد اعتمــاد در بلندمــدت 
عالی هســتند.

رنگ روانشناسی و پیام های کلیدی کاربردهای استراتژیک کدهای نمونه )برای شروع(
آبی

blue
آرامــش،  هــوش،  ثبــات،  امنیــت،  اعتمــاد، 

. قــت ا صد
بزرگ  برندهــای  میــان  در  رنــگ  محبوب تریــن 

جهانــی.

بیمــه،  و  مالــی  خدمــات  اطلاعــات،  فنــاوری 
معدنــی،  آب  بهداشــتی،  محصــولات 

.)Corporate( بزرگ  شــرکت های 

RGB: (۰ ,112 ,۱۸۶)  CMYK: (,۰ 
۱۰۰ ,۵۶ ,۰)

سبز
green

ثروت،  رشــد،  تازگــی،  سلامتــی،  طبیعــت، 
. مــش ا ر آ

)رنــگ  مالــی  مســائل  و  محیط زیســت  نمــاد   
دلار(.

داروهــای  طبیعــی،  و  ارگانیــک  محصــولات 
گیاهــی، بانک هــا و موسســات مالــی، برندهــای 

حامــی محیــط زیســت.

RGB: (۰ ,128 ,۰) 
 CMYK: (۹۰ ,۳۰ ,۹۵ ,۳۰)

بنفش
purple

راز،  و  رمــز  خــرد،  خلاقیــت،  اصالــت،  تجمــل، 
 . یــت معنو

 از لحــاظ تاریخــی رنــگ اشــراف و ســلطنت بــوده 
است.

محصــولات  لوکــس،  عطــر  و  آرایشــی  لــوازم 
ضــد پیری )Anti-Aging(، برندهــای خلاق و 

خــاص. شــکلات های  هــنری، 

RGB: (۱۲۸ ,۰ ,۱۲۸) CMYK: (,۰ 
۷۰ ,۹۰ ,۰)

نکتــه کلیــدی: طیف هــای مختلــف ایــن رنگ‌هــا پیام‌هــای متفاوتــی دارنــد. بــرای مثــال، آبــی روشــن 
دوســتانه تر و آبــی تیــره )ســرمه ای( رســمی تر و قابــل اعتمادتــر اســت.
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خانواده رنگ های خنثی: ظرافت، تعادل و پس زمینه ای قدرتمند

ایــن رنگ هــا بهتریــن مکمــل بــرای رنگ هــای دیگــر هســتند، امــا بــه تنهایــی نیــز پیام هــای بســیار قدرتمنــدی 
از ســادگی، تجمــل و مدرنیتــه را منتقــل می کننــد.

رنگ روانشناسی و پیام های کلیدی کاربردهای استراتژیک کدهای نمونه )برای 
شروع(

مشکی
black

قدرت، تجمل، ظرافت، انحصار، مدرنیته، رمزآلود بودن.
 به محصول وزن بصری و حس گرانی می بخشد.

خــودرو(،  ســاعت،  )فشــن،  لوکــس  برندهــای 
بســته‌بندی های  پیشــرفته،  تکنولــوژی  محصــولات 

قدرتمنــد. و  مینیمــال 

RGB: (۰ ,۰ ,۰) 
CMYK: (۰ ,۰ ,۰ ,۱۰۰) 
(Rich Black یا)

سفید
white

ســادگی، پاکیزگــی، خلــوص، مینیمالیســم، صلــح، شروع 
تـازه. ـ

 اســتفاده هوشــمندانه از آن )فضــای منفــی( تمرکــز را بــالا 
می بــرد.

ــوژی  ــای تکنول ــات، برنده ــتی، لبنی ــولات بهداش محص
)ماننــد اپــل(، طراحی‌هــای مینیمــال و مــدرن.

RGB: (2۵۵ ,2۵۵ ,2۵۵)  
CMYK: (۰ ,۰ ,۰ ,۰)

خاکستری
gray

آرامــش،  حرفــه ای گری،  بلــوغ،  بی طرفــی،  تعــادل، 
تکنولــوژی.  رنگــی منعطــف کــه بســته بــه ترکیــب، مــدرن یــا 

اســت کلاســیک 

صنعتــی،  بســته بندی های  فناورانــه،  محصــولات 
ــمی و  ــای رس ــایت، برنده ــی وب س ــه در طراح پس زمین

کلاســیک.

RGB: (128 ,128 ,128)  
CMYK: (۰ ,۰ ,۰ ,۶۰)

نکتــه کلیــدی: مشــکی و ســفید پایه هــای اصلــی هــر طراحــی هســتند. خاکســتری بهتریــن گزینــه بــرای ایجــاد 
تعــادل بیــن رنگ هــای متضــاد اســت.
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مدل های هارمونی رنگ برای ساختار پیام

یــک رنــگ بــه تنهایــی یــک “کلمــه” اســت، امــا هارمونــی رنگــی یــک “جملــه” کامــل و تاثیرگــذار می ســازد. در 
ادامــه چنــد مــدل اســتراتژیک بــرای ترکیــب رنگ هــا آمــده اســت:

مدل هارمونی ساختار و کاربرد استراتژیک مثال در برندینگ
تک رنگ 

)Monochromatic(
تمرکــز و ظرافــت: اســتفاده از طیف هــای مختلــف یــک رنــگ )روشــن، تیــره، 
اشــباع(. ایــن مــدل پیــام اصلــی برنــد را تقویــت کــرده و حــس نظــم و انســجام را 

القا می کند. ایده آل برای برندهای مینیمال و لوکس.

Nivea: بــرای آبــی  رنــگ  بــر  کامــل   تمرکــز 
مراقبــت. و  پاکیزگــی  اعتمــاد،  حــس   القــای 
بســته‌بندی‌ها در  آبــی  مختلــف   طیف هــای 
می کنــد یکپارچــه  را  برنــد  پیــام  تبلیغــات،   .و 

مشابه 
)Analogous(

هماهنگــی و آرامــش: انتخــاب رنگ هــای همســایه در دایــره رنــگ. ایــن ترکیــب، 
باشــد.  داشــته  شــدیدی  تضــاد  آنکــه  بــدون  می کنــد  ایجــاد  بــصری  تنــوع 
ــی  ــتند عال ــت هس ــش و طبیع ــس آرام ــاد ح ــال ایج ــه دنب ــه ب ــی ک ــرای برندهای ب

است.

BP (British Petroleum): اســتفاده 
و )نفــت(  انرژی  حــس  زرد،  و  ســبز  طیــف   از 
بــه را  )طبیعــت(  محیط‌زیســتی   مســئولیت 
می‌دهــد قــرار  هــم  کنــار  هماهنــگ   .صــورت 

مکمل
)Complementary( 

تضــاد و جلــب توجــه: اســتفاده از دو رنــگ روبروی هــم در دایــره رنــگ. ایــن مــدل 
ــاد  ــوری و ایج ــه ف ــب توج ــرای جل ــرده و ب ــاد ک ــصری را ایج ــت ب ــن کنتراس بالاتری

هیجان بسیار موثر است. مخصوصاً برای CTAها.

و  )ســرعت  نارنجــی  ترکیــب   :FedEx
ارزش(  و  )اصالــت  بنفــش  و  صمیمیــت( 
می ســازد.  ماندنــی  یــاد  بــه  و  پویــا  پیــام  یــک 
لوگــو( قدیمی تــر  نســخه های   )در 

سه گانه 
)Triadic(

تعــادل و پویایــی: انتخــاب ســه رنــگ بــا فاصلــه مســاوی روی دایــره رنــگ. ایــن 
مــدل کنتراســت بــالا امــا متعــادل تری نســبت بــه مــدل مکمــل ارائــه می دهــد. 
مناســب  چندوجهــی  پیام هــای  و  گســترده  مخاطــب  بــا  برندهایــی  بــرای 

است.

ــاد(  ــی )اعتم ــتها(، آب ــز )اش ــب قرم Burger King: ترکی
و زرد )شــادی( یــک هویــت بــصری پــرانرژی و جــذاب 
می‌کنــد. ایجــاد  جوانــان  و  خانواده هــا   بــرای 

نکتــه کلیــدی: قانــون ۶۰-3۰-1۰ را فرامــوش نکنیــد. ۶۰٪ فضــا بــه رنــگ اصلــی )Dominant(، ۳۰٪ بــه رنــگ 
ثانویــه )Secondary( و ۱۰٪ بــه رنــگ تاکیــدی )Accent( اختصــاص دهیــد تــا از آشــفتگی بــصری جلوگــیری 

شود.
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 از پیکسل تا چاپ: حفظ یکپارچگی رنگ

 )CMYK( بــه محصــول فیزیکــی )RGB( بزرگتریــن چالــش یــک طــراح، ترجمــه دقیــق رنــگ از صفحــه نمایــش
اســت. درک محدودیت هــا و تکنیک هــا بــرای موفقیــت ضروری اســت.

محدوده رنگی )Gamut( و چالش های آن:

 )Gamut( برای نمایشگرها. دارای محدوده رنگی )Additive( یک مدل افزایشی :)RGB (Red, Green, Blue
ــی. ــای کاربن ــفری و آبی ه ــبزهای فس ــد س ــی مانن ــن و نئون ــای روش ــوص در رنگ ه ــه خص ــت، ب ــیع‌تری اس  وس

CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Key/Black(: یک مدل کاهشــی )Subtractive( برای چاپ. محدوده 
 رنگــی آن محدودتــر از RGB اســت. رنگ هــای درخشــان RGB در چــاپ CMYK کــدر و بــی‌روح بــه نظــر می‌رســند.
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راه حل فنی:

طراحی در مود CMYK: همیشــه پروژه چاپی خود را از ابتدا در نرم‌افزار )Illustrator, InDesign( روی 
 مود رنگی CMYK تنظیم کنید.

اســتفاده از کتاب رنگ پنتون )Pantone - PMS(: برای رنگ های ســازمانی بســیار حســاس، از کدهای 
پنتــون اســتفاده کنیــد. این سیســتم یک اســتاندارد جهانی بــرای تضمین تطابق رنــگ در چاپخانه های 
مختلف است. کد پنتون به چاپخانه می گوید دقیقاً چه ترکیبی از جوهر را برای رسیدن به آن رنگ خاص 

 بسازد.
 Rich Black در مقابل Black استاندارد:

 K=1۰۰: مشکی استاندارد که در چاپ ممکن است کمی به خاکستری متمایل شود.
Rich Black )مثلاً K ,۴۰=Y ,۴۰=M ,۶۰=C=1۰۰(: ترکیبی از چهار رنگ که عمق و غنای بسیار بیشتری به 
رنگ مشکی می دهد. برای پس زمینه های بزرگ مشکی ایده آل است، اما برای متون ریز مناسب نیست 

 )به دلیل احتمال عدم انطباق دقیق رنگ ها در چاپ(.
 اثر متریال بر درک رنگ

 رنگ یک پدیده ثابت نیست؛ بلکه حاصل تعامل نور با سطح است.

ســطوح پوشــش‌دار )Coated - گلاســه(: جوهر روی ســطح باقی می ماند و جذب نمی شــود. نتیجه، 
 رنگ هایی زنده تر و درخشــان تر با کنتراســت بالاســت. مناســب برای تصاویر و طرح های پر زرق و برق.
سطوح بدون پوشش )Uncoated - تحریر(: جوهر به داخل بافت کاغذ نفوذ می کند. نتیجه، رنگ هایی 

 نرم تر، گرم تر و با اشباع کمتر است. حس طبیعی و ارگانیک تری منتقل می کند.
متریال های خاص )فلز، پلاستیک، شیشه(: هر کدام نیازمند تکنیک های چاپ خاص )مانند چاپ تامپو یا 

سیلک( و جوهرهای متفاوتی هستند. همیشه قبل از تولید انبوه، نمونه گیری )Proof( الزامی است.



9

www.parstut.ir

فراتر از این راهنما

ــن  ــد. ای ــر ده ــما را تغیی ــد ش ــت برن ــد سرنوش ــه می توان ــت ک ــتراتژیک اس ــم اس ــک تصمی ــگ، ی ــاب رن انتخ
جــدول یــک نقطــه شروع عالــی اســت، امــا دنیــای رنگ هــا بســیار عمیق تــر و پیچیده تــر اســت.

به یاد داشته باشید:
•بافت و جنس متریال: رنگ روی یک سطح مات با یک سطح براق متفاوت به نظر می رسد.
•ملاحظات فرهنگی: همیشه معنای رنگ ها را در فرهنگ مخاطب هدف خود بررسی کنید.

•ترکیب رنگ‌ها: هارمونی رنگی )ترکیب دو یا چند رنگ( می تواند پیام شما را بسیار قدرتمندتر کند.
آیا برای برداشتن قدم بعدی آماده اید؟

مــا در پــارس تــات بــه کســب‌وکارها کمــک می کنیــم تــا هویــت بــصری قدرتمنــدی بســازند کــه داســتان آن هــا 
ــا اســتراتژی کامــل برندینــگ، مــا در کنــار  را بــه بهتریــن شــکل روایــت کنــد. از طراحــی لوگــو و بســته‌بندی ت

شــما هســتیم.
برای مشاوره رایگان و مشاهده نمونه کارهای ما، به وب سایت ما مراجعه کنید:

www.parstut.ir
 تمامی حقوق محفوظ است


